
 
 
 

PRESENTATION (RESUME)  

 
• Mes activités d’enseignement portent sur le marketing (digital, fondamental, 

stratégique, opérationnel, international, etc.), la distribution, le comportement du 
consommateur, la gestion de la relation client et les études de marché.  

• Mes activités de recherche portent sur l’efficacité des registres communicationnels 
actuels qui font appel à la terreur et à la saillance de mortalité dans une perspective 
de mobilisation des parties prenantes (aux différents niveaux : Macro, Méso et 
Micro) autour des problématiques sociétales (e.g, dérèglement climatique, littératie, 
Covid-19, etc.) dans un but de l’engagement dans des comportements vertueux (e.g, 
pro-écologique, sociale, sobre en carbone, etc.).  

 

TITRES ET CURSUS UNIVERSITAIRES 

 
2018 – 2019  Research Associate Professor – Équivalence qualification HDR (Université Libanaise). 
2017 - 2018         Qualification CNU - fonction de MCF. 
2013 - 2017 Docteur en Sciences de Gestion (spécialité Marketing) - CREM (UMR CNRS 6211), IGR-IAE de 

Rennes, Université de Rennes 1 (France). 
Titre de la thèse: «Proposition et développement d’un programme de recherche sur 
l’efficacité des registres communicationnels de lutte contre le changement climatique.  
Le cas de la consommation sobre en carbone». 
Directeur de thèse: Philippe Robert-Demontrond. 
Co-Directeur de thèse : Julien Bouillé. 
Jury : Richard Ladwein, Professeur des Universités (Université de Lille 1), rapporteur. 
Eric Remy, Professeur des Universités (Université de Rouen), rapporteur. 
Laure Lavorata, Professeure des Universités (Université de Reims), examinatrice. 
Daniel Thiel, Professeur des Universités (Université de Paris 13), examinateur. 

2012 - 2013 Master 2 Recherche en Marketing stratégique et opérationnel, IGR-IAE de Rennes, 
Université de Rennes1 (France). Second Major de promotion. 

2011 - 2012 Master 1 en Sciences de Gestion (spécialité Marketing), IAE de Brest (France).  
2008 - 2011  Licence 3 en Sciences de Gestion (spécialité Marketing), UIL de Beyrouth (Liban). Major de 

promotion. 
 

FONCTIONS OCCUPEES 

 
2021 à ce jour      Maître de conférence, Université de Bordeaux. 
2020-2021 Enseignant chercheur, Esta, School of Business and Technology, Belfort. 
2019-2020 Enseignant Vacataire, Université Libanaise et le Cnam. 
2017-2019 Enseignant Vacataire : Université Libanaise, le Cnam ; IGR-IAE de Rennes. 
2015-2017 Attaché à l’enseignement et à la recherche (ATER Temps plein), IGR-IAE de Rennes, 

Université Rennes 1.  
2014-2015  Enseignant Vacataire (à temps partiel), IGR-IAE de Rennes.  
2014-2015  Enseignant Invité, Institut de Génie Appliqué, IGA de Casablanca. 

*: Theo.akil@u-bordeaux.fr 
 

 Theo AKIL  
 Maître de conférence  

Université bordeaux 
Laboratoire IRGO 

 
 



2013-2014 Enseignant Vacataire (à temps partiel), IGR-IAE de Rennes.  
 

ACTIVITES PEDAGOGIQUES ET PROFESSIONNELLES  

 
Matières enseignées : 

• Digital Marketing, Webmarketing et Cyberconsommateur (création de sites internet sur les nouvelles 
tendances de consommation – une vingtaine de sites internet) 

• Social Media Marketing & Management 
• Projet Marketing appliqué sur les Internet des Objets (IoT) dans le cadre du programme challenge de 

l’innovation 2015-2016 et 2016-2017 en partenariat avec Orange, Alcatel-Lucent et Nokia 
• Etude de marché (collecte, analyse et synthèse pour des données empiriques (qualitatives et 

quantitatives) sur différents sujets : le changement climatique, la sobriété carbone, la communication 
émotionnelle, la sémiotique politique, etc.) 

• Politique de produit (lancement des nouveaux produits innovants et connectés) 
• Publicité 
• Marketing d’étude, stratégique et opérationnel  
• Marketing appliqué à l’automobile (cours optionnel pour des ingénieurs - ISTIC - Université Rennes 1) 
• Frontière et méthodologie de recherche en marketing  
• Etudes quantitatives et initiation au logiciel SPSS  
• Etudes qualitatives et méthodes projectives de collage 
• Politique de produit, prix, communication et distribution (4P) 
• Management des entreprises 
• Stratégie d’entreprise  
• Principes de Marketing et Management 

 
Fonctions exercées > 2000 heures d’enseignement au Liban, en France et au Maroc 

Matières enseignées 
 

Niveau Heures Lieux 
CM TD 

Social Media Marketing & Management (Anglais) M2 30 20 Université Libanaise 
Digital Marketing (Anglais) M1 40 20 Université Libanaise 
Publicité  M1 30 20 Université Libanaise  
Principles of Marketing (Anglais) L1 30 20 Université Libanaise  
International Marketing (Anglais) M1 30 20 Université Libanaise 
B2B Marketing (Anglais)  M1 30 20 Université Libanaise 
Marketing touristique  M1 15 10 Université Libanaise 
Marketing grandes surfaces  M1 15 10 Université Libanaise 
Gestion de la Relation Client (GRC) M2 30 20 Université Libanaise 
Marketing Direct L3 30 20 Université Libanaise 
Gestion des équipes de travail M1 15 10 Université Libanaise 
Stratégie d’entreprise  M1 30 20 Université Libanaise 
Les techniques de recrutement et de sélection M1 15 10 Université Libanaise 
Management des entreprises M1 40 40 Cnam 
Mercatique  L3 60 60 Cnam 
Marketing et vente B2B  M1 20 20 Cnam 
Méthodologie de recherche M1 20 20 Cnam 
Projet Marketing appliqué sur les Internet des Objets (IoT) dans le 
cadre du programme challenge de l’innovation en partenariat avec 
Orange, Alcatel-Lucent et Nokia 

M2 40 30 IGR-IAE de Rennes 

Politique de produit (lancement des produits innovants) 
 

M1  32 IGR-IAE de Rennes 
IGA de Casablanca 

Etude de marché (collecte, analyse et synthèse) 
 

M2 30 20 IGR-IAE de Rennes 

Marketing Digital Webmarketing et Cyberconsommateur (création M2  80 IGR-IAE de Rennes 



 

ACTIVITES ADMINISTRATIVES 

 
Coordinateur des matières marketing, Université Libanaise (2018-2020). 

• Responsable parcours Gema, IUT de Bordeaux (2021-202X) 
• Responsable académique du programme Challenge de l’Innovation (2015-2016 et 2016-2017) 

organiser par Orange, Alcatel-Lucent et Nokia.  
• Vie associative et humanitaire (référent de l'association 4L Trophy solidaire Rennes 2015-2016 et 

2016-2017) 
• Co-responsable séminaire PEA (Parcours Emploi Adhoc - conseil CV et lettre de motivation) 
• Membre de jury de sélection des étudiants Master 1 et 2 Marketing. 
• Encadrement des projets et mémoires étudiants. 
• Suivi et évaluation des rapports de stage L3, M1 et M2. 
• Participation au projet DIACODD en partenariat avec l’ANR. 

 

ACTIVITES DE RECHERCHE  

 
Chercheur associé à l’IRGO  
Membre de l’AFM. 
  
Champs d’intérêt et de recherche 

• Communication persuasive et émotionnelle, changement climatique, Blackwashing, influence des 
émotions dans les comportements sociétaux, marketing social, digital marketing, social media, 
matérialisme, psychologie sociale, représentation visuelle, sobriété carbone, théorie du management 
de la terreur. 

 
Publications (soumis & en cours d’évaluation)  

• Akil H.T. and Yazbeck J. (2021), Le consommateur à compétence réduite en littératie numérique 
face à l’ère de l’omnicanalité : une recherche exploratoire en contexte de confinement Covid-19.  

• Akil H.T. and Abdelkhalek E. (2021), The Impact of Covid-19 pandemic communications on online 
consumption 

• Akil H.T., Robert-Demontrond P. and Kassis R. (202X), Effets comportementaux d’un rappel de 
mortalité induit par l’explosion de Beyrouth : Une étude expérimentale. 

des sites internet sur les nouvelles tendances de consommation) 
Vie associative et humanitaire (Association 4L) L3 et M1 10 

 
 IGR-IAE de Rennes 

Séminaire PEA (Parcours Emploi Adhoc)  L3 et M2 40 
 

16 IGR-IAE de Rennes 

Marketing stratégique et opérationnel  M2 40  UFR chimie   

Marketing appliqué à l’automobile  LP 20 6 UFR électronique 
Frontière de recherche en marketing M1 8  IGR-IAE de Rennes 

Etudes quantitatives et initiation au logiciel SPSS  M2 12 12 IGR-IAE de Rennes 
 

Frontière de recherche en marketing 
 M1   8 

  IGR-IAE de Rennes 
 

Introduction à la recherche en Science de gestion  M2 
 4  IGR-IAE de Rennes 

 

Politique de distribution M1 20 4 IGA de Casablanca 
 

Frontière de recherche en marketing M1 8  IGR-IAE de Rennes 



• Akil H.T., Abdelkhalek E., Hamadeh A. and Gharios R.T. (202X), MOOCs Continuance Intention and 
Learning Outcomes: Task-technology Fit Perspective and The Mediating Effect of Psychological 
Motivation. 

  
 
Publications dans des revues de recherche et congrès académiques à comité de lecture  

• AKIL H-T., El HEJRAOUI A., MOUSSAID G., YAZBEK J. (2023), « Impact de la presse numérique sur le 
consommateur libanais à faible littératie numérique : recherche exploratoire », numéro 315-316- 
Revue des Sciences de Gestion (RSG). Numéro 313 l’information au service des organisations 
(mai- septembre). 

• Moussaid G. and Akil H.T., (2020), The challenge in pain: the delayed bereavement at the origin of 
the act of entry into business of the widow. International Business Research, 12(6).  

• Akil H.T., Traboulssi H., Moussaid G., Zein L. (2019), Climate change perception in Lebanon: an 
exploratory study. Journal of Marketing studies, 1(9).  

• Akil H.T., Robert-Demontrond P. et Bouillé J. (2018), Exploitation of mortality salience in 
communication on climate change. Recherches et applications en Marketing, 33 (1), pp.2- 29.  

• Akil H.T., Hussein S. and Zein L (2018), Behavioral effects of mortality salience: An experimental 
study. Journal of Management and Sustainability, 8(4).  

• Akil H.T., Robert-Demontrond P., Bouillé J., Hussein S. and Zein L. (2018), The role of language in 
the climate change perception and attitudes towards decarbonisation. International Business 
Research, 11(5).  

• Akil H.T., Bouillé J. and Robert-Demontrond P (2017), Visual representations of climate change 
and individual decarbonisation project: An exploratory study. Revue de l’Organisation 
Responsable, 1(5).  

• Krita O., Akil H.T. et Robert-Demontrond (2017), Humour politique et publicité : influence du 
signifiant politique et du type d’humour sur l’attitude envers l’annonce, JNRC, Nov., 2017, Havre, 
France.  

• Akil H.T., Bouillé J. and Robert-Demontrond P (2016), 'Global warming', 'climatic change' or 
'climate imbalance’ ? An experimental study on the effectiveness of climate change semantic 
expressions and imagery, The 16th EURAM Conference, 1-4 Juin., 2016, Paris, France.  

• Akil H.T., Bouillé J. and Robert-Demontrond P (2015), The impact of climate change 
communication on tendencies of consumption: A terror management theory perspective, JNRC, 
26-27 Nov., 2015, Angers, France.  

• 20.Akil H.T., Bouillé J. et Robert-Demontrond P (2014), Changement climatique et 
communications pour une consommation sobre en carbone : proposition d’un programme de 
recherche, JNRC, 27-28 Nov., 2014, Rouen, France.  

• 21. Akil H.T. (2013) Les enjeux du marketing ethnique en France, institut numérique.  
 

Communication orale dans une journée de recherche  
• Akil H.T., Bouillé J. & Robert-Demontrond P (2014), Une explication de l’influence des 

communications climatiques sur l’activation d’un imaginaire et/ou d’un comportement de 
consommateurs de type sobriété carbone, 3 èmes Rencontres Bretonnes en Management, 27 
Mars., 2015, Rennes, France.  

 

RAYONNEMENT SCIENTIFIQUE ET PROFESSIONNEL 

Distinctions et prix : 

• Finaliste Challenge de l’innovation (2015-2016) organiser par Orange, Alcatel Lucent et Nokia, contre 
plusieurs grandes écoles françaises (INSA – ESC, Rennes, AUDENCIA - CENTRALE Nantes, TELECOM 
BRETAGNE, Brest, TELECOM ECOLE DE MANAGEMENT- TELECOM SUD PARIS, Evry). 

• Trophées campus 2015-2016 organiser par le site Jactiv en partenariat avec la Caisse d'Epargne 
Bretagne Pays de Loire.  

• Best paper award - business for society Strategic Interest Group : Akil T.H., Bouillé J. & Robert-
Demontrond P (2016), 'Global warming', 'climatic change' or 'climate imbalance’ ? An experimental 



study on the effectiveness of climate change semantic expressions and imagery, The 16th EURAM 
Conference, 1-4 Juin., 2016, Paris, France. 

 

COMPETENCES  

 
Linguistiques  
Anglais (professionnel), Français (professionnel), Arabe (langue maternelle), Allemand (notions). 
 
Informatique 
Maîtrise du pack Microsoft Office.  
Maîtrise des logiciels de traitement de données quantitatives et qualitatives: SPSS, XLSTAT, NVIVO, Google 
analytics, etc.  


